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1-2.日本代代相传的品牌Karimoku在欧
洲设计师们的联合设计下，生产出兼具
欧式与日式风格的家居系列产品。3-4.
Karimoku的工厂内，工人们用手工技艺
制造木制家具。5.设计师和手工匠人讨论
如何运用手工技术完成现代化设计产品。
6.David Glaettli于2013年起担任Karimoku
品牌的创意总监，他邀请了诸位欧洲当红
设计师重新设计了一组New Standard系
列，改变品牌予人的传统印象。
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创立于1940年，迄今为止已有70多年历史的木制家具品牌Karimoku，是日本名列前三

的家具品牌，凭借其传统细致的木工技艺与高品质，受到了市场的好评。五、六十年代随

着战后日本推崇欧洲家居风潮的盛行，生产设计了适合日本家居环境的西式家具，将品牌

推向了高峰。之后品牌的发展虽也顺风顺水，但是依旧无法在国际市场占有一席之地。

2009年，Karimoku邀得日本跨领域设计师柳原照弘出任创意总监，自此品牌被注入

新鲜血液，更适合现代生活方式的Karimoku New Standard系列诞生。New Starnard顾名思义

是Karimoku为家具订立的全新标准，以创新、多样、个性化为主轴，涉及一系列的家居单

品，希望家具在与人类生活融合的同时，也能寻求自然资源与传统工艺间可持续性的平衡

发展，并缩减生产的步骤以减少资源的浪费与碳排放。

毕业于洛桑艺术设计大学（ECAL）的David Glaettli，在瑞士苏黎世研究产品设计

和室内陈列组合，因为喜好研究日本传统手工艺，2008年移居日本，加入了柳原照弘工

作室并担任创意总监。2013年David拥有了自己的工作室，担纲Karimoku New Standard新

一任创意总监。接手老牌重生，David希望能够保留品牌核心传统，故将New Standard的

口号定为“坚守传统”—即保持精湛的木制技艺，并寻找优良设计方案为其重新包装

定位。好设计源于充满灵感的设计师，包括Big Game、TAF、Sylvain Willenz和Scholten & 

Baijings等当红设计师，被David邀约前往Karimoku位于爱知县的工厂，根据传统工艺设计

出一系列突破品牌传统形象的家居产品。

在日本，植被森林绿化率极高，而日本人对森林园艺要求亦高，为了防止森林中超

过合理绿化率的新生小树影响大树的生长，这些小树苗遭到砍伐而后浪费。New Standard

项目的独特之处在于，设计师们被要求使用这些浪费的树材，木材的尺寸相应受到限制。

对设计师而言，限制既是拘束，同时也是更具挑战的竞技。Big Game回忆起这次合作时

说：“我想做最简单且功能十足又不失乐趣的家具。此次所做的‘海狸’（Castor）产

品，因为木材的独特，产品反倒看上去仿佛有海狸在木头上啃噬的痕迹。”

为了推广日本传统木制工艺美学，David Glaettli带着设计师们的作品前往巴黎Maison 

& Objet、米兰设计周等大型活动，展示New Standard项目，还邀约日本或国际艺术家合

作展览，以设计师们的产品为原型设计出更多有趣又有深度的展示。

Karimoku秉承了对功能性与美学的追求，透过简洁的设计，让家具以最基础的元素回

到大众视线，成功体现了空间美感，产品也物尽其用。
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毕业于ECAL洛桑艺术设计大学的

David Glaettli担纲Karimoku New 
Standard新一任创意总监接手老牌

重生，David希望能够保留品牌核心

传统，故将New Standard的口号定

为“坚守传统”——即精湛的木制技

艺，寻找优良设计方案为其重新包装

定位。目前，诸多日本品牌会征集创

意总监，链接设计师、手工匠人与制

造商，共同创造出拥有品牌精神，但

是更具创新意义的产品。

tips

传扬

在日本，不乏精湛的工艺和沉得下心的匠人精神，也同样不乏充满创
意的设计力量。然而，罕有的工艺逐渐走向末路，问题出在缺乏一座
沟通与发现的桥梁。在欧洲国家已经盛行的设计顾问这一行业，凭借
对传统的敬仰之心移植到日本，用敏锐的眼光发现设计师、制造商，
让历代传承的经典手工品牌，声及更远。
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Karimoku：
手工匠人与设计师的桥梁 
briDge The gap
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